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办，各展期时间安排如下： 

第一期：2016 年 10 月 15 日-19 日； 

第二期：2016 年 10 月 23 日-27 日； 

第三期：2016 年 10 月 31 日-11 月 4 日； 

换展期：2016 年 10 月 20 日-22 日和 10 月 28 日-30 日；

展期对外洽谈时间：每日 9:30-18:00。 

三、展览布局 

第 120 届广交会展览总规模约 6万个，展期设置、展览

布局基本维持第 119 届安排不变。展区布局图详见附件 1。 

四、展位安排与组展时间进度 

第 120 届广交会展位安排、组展时间进度详见•关于第

120 届广交会出口展展位安排与组展工作时间进度有关事项

的通知‣（会业字„2016‟36 号）。现就有关事宜进一步说

明如下： 

（一）一般性特装展位调整 

继续规范一般性特装展位调整。一般性特装展位数量安

排截止日（7月 20 日）后，原则上不再接受一般性特装展位

的追加申请（替换一般性特装退出企业的除外）；继续执行

特装超期更改处罚机制（详见附件 2）；企业一般性特装展位

调整统一线上办理，具体流程为：交易团通过广交会网络管

理服务系统提交申请，同时提交调整原因并上传企业来函等

相关材料，经商、协会审核、广交会工作领导小组办公室秘
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书处复核后，按程序处理。 

（二）新能源、宠物用品展区展位安排 

按照新修订的•广交会新能源、宠物用品展区展位安排

工作方案‣，第 120 届广交会对新能源与宠物用品两个新题

材展区参展企业进行全面重新遴选，以吸收更丰富、更高质

量的行业优质企业和产品，提升参展质量。目前交易团和商、

协会审核与推荐工作已完成，展位安排结果将另文通知。 

（三）第三期展馆 A 区中央通道展位安排 

按往届做法，第 120 届广交会第三期展馆 A区中央通道

展位重新开展需求申报，并优先安排地区特色产业集群展

位，申报具体要求及流程详见附件 3。请各交易团积极动员、

实事求是、准确申报，于 8 月 26 日前完成相关需求申报工

作。展位需求如获安排，当届不得退回。 

（四）铁石装饰品及户外水疗设施展区展位安排 

第 120 届广交会继续使用 B区 9.0、12.0、13.0 展场安

排铁石装饰品及户外水疗设施展区，相关展位申报已于 6 月

22 日截止。对本次申报的 74 个基数外一般性展位，按需求

全数满足，当届不得退回，均不计入交易团一般性展位基数，

有效期至下次有关展位调整为止，具体安排详见附件 4。 

五、组展优化工作 

（一）提升展品专业化分区水平，优化展览布局 
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为提升展览专业化水平，第 120 届广交会继续优化展品

专区设置，设置展品专区的展区范围达到 27 个，具体如下： 

第一期：电子消费品及信息产品、电子电气产品、汽车

配件、车辆、工程农机、大型机械及设备、五金、工具、建

筑及装饰材料、卫浴设备、化工产品、新能源、照明产品、

摩托车、自行车等展区； 

第二期：宠物用品、玩具、编织及藤铁工艺品、铁石装

饰品及户外水疗设施、园林用品等展区； 

第三期：运动服及休闲服、服装饰物及配件、家用纺织

品、纺织原料面料、体育及旅游休闲用品、医药保健品及医

疗器械、食品等展区。 

为进一步提高展品专业分区的工作成效，各商、协会安

排展位位置时，可在加强企业所属专区审核的基础上，利用

展位图纸管理系统的展品专区色块标识功能，更直观地检

验、优化专区展位位置安排，充分发挥展品专区提升采购效

率和展览效果的积极作用。 

（二）线上线下结合，广交会“预展平台”全新上线 

在原“品牌橱窗”基础上，第 120 届广交会在官方网站

和手机 APP 上打造全新升级版的“预展平台”，覆盖 50 个展

区、汇聚近 2.5 万家参展企业，向全球采购商展前集中展示

推送当届参展企业及其展品，成为采购商提前了解当届广交

会展览内容的线上窗口。通过“预展平台”，参展商可便捷
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管理展品信息，采购商可通过搜索引擎、参展助手等轻松搜

索采购目标、制定个性化采购计划，让广交会之旅更高效便

捷。外贸中心将以此为阵地，分专业板块加强宣传推广。这

是广交会加强线上线下结合、建设智慧广交会的重要举措，

也是当前形势下广交会为参展企业和采购商提供的免费增

值服务。请各交易团和商、协会动员、督促企业通过参展易

捷通上传、更新企业及展品信息。 

（三）加强企业重要信息修改审核工作 

随着全国各地陆续推进统一社会信用代码更新，相关联

的“企业进出口代码”、“企业营业执照注册号”两项重要信

息修改情况增多，请交易团加强审核工作，此两项信息修改

调整为由交易团审核通过后即生效。 

六、组展表彰工作，详见附件 5。 

七、退展位约束机制（新能源、宠物用品展区除外），

详见附件 6。 

八、撤换展回旋运作区域设置，详见附件 7。 

九、规范刀具展品安全管理 

按照大会保卫办要求，第 120 届广交会将进一步加强刀

具展品安全管理，企业参展期间，全部刀具展品须按要求入

柜上锁，请交易团（分团）与相关商、协会督促相关企业，

切实做好参展刀具展样品的申报、保管、检查、管理和防控，

如实申报和报备登记，指定专人管理，具体事宜另文通知。 
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十、开展内外贸对接工作 

第 120 届广交会继续坚持参展企业自愿接待的原则，通

过在展位上加贴“欢迎国内采购商参观”的标识，对有参展

资质的国内专业采购商开放。 

十一、进口展区 

第 120 届广交会进口展区规模 2万平方米，产品类别分

为 6 大类，其中第一期展出电子及家电、建材及五金、机械

设备；第三期展出食品及饮料、家居用品、面料及家纺。目

前,已有来自 40 多个国家与地区的约 600 家企业确定参展，

包括德国、澳大利亚、土耳其、埃及、韩国、日本、马来西

亚、泰国、印度尼西亚、印度、巴基斯坦等 14 个国家和地

区展团，涵盖了俄罗斯、希腊、马来西亚、泰国、印度尼西

亚、巴基斯坦等 30 多个“一带一路”沿线国家与地区的知

名企业。欢迎各交易团积极推荐国内采购商。 

十二、会议论坛活动、PDC 及 CF 奖相关安排 

  为迎接广交会六十周年华诞，第 120 届广交会将举办系

列庆祝活动，并同时继续围绕国家政策、市场热点和企业需

求，配合举办相关主题论坛。广交会产品设计与贸易促进中

心（PDC）将继续组织更多国内外知名设计公司参展，举办

设计展示、设计智汇、设计对接及设计时尚秀等系列活动，

为参展商、采购商提供更加丰富的设计服务。 

2016 年广交会出口产品设计奖（简称 CF 奖）首次按 7
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大类产品分别设置奖项，评委会成员构成层次更为丰富，更

创新推出多项后续推广新举措，共征集到 511 家企业的 907

件产品参评，参评企业及申报产品数量均创历史新高，活动

效果越来越得到企业认可，对引导我国出口企业转型升级、

培育外贸竞争新优势的积极意义更加突出。本年度活动共有

157 家企业的 251 件产品入围终评评审。7 月下旬，经过 9

位境内外权威专家的独立投票及集中评议，57 家企业的 72

件产品最终脱颖而出，相关名单将于第 120 届广交会期间正

式公布并举行颁奖仪式。 

十三、全面完成第 120 届广交会绿色发展目标任务 

按照•商务部办公厅关于印发†广交会绿色发展计划‡

的通知‣（商办贸函„2014‟69 号）要求，第 120 届广交会

绿色展位普及率目标为 100%。为确保完成目标任务，第 120

届广交会开始实施以下措施： 

（一）强化特装施工企业淘汰机制，当届未完成绿色特

装展位普及率目标的施工企业，取消施工企业特装资质，并

在下一轮认证周期暂停受理该施工企业的资质认证申请。 

（二）继续将各交易团参与组织实施“广交会绿色发展

计划”的成效列为组展工作考核和奖励的重要参考指标，凡

有特装展位绿色布展不达标的交易团不能获得组展表彰。 

（三）对获得绿色特装奖的参展企业，除给予品牌评审

加分外，在展位位置和一般性展位分配等方面予以优先安
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排。对绿色特装不合格的参展企业，从第 120 届广交会起采

取调整下一届参展对应展区的展位位置、限制实施展位特装

等措施，并考虑品牌评审扣分，具体如下： 

第一次绿色特装不合格的主通道参展企业（包括品牌企

业和一般性特装企业），下一届不安排主通道位置。第一次

绿色特装不合格的非主通道参展企业，如属品牌企业，下一

届展位位置安排在绿色特装合格的品牌企业之后；如属一般

性特装企业，下一届展位位置安排在绿色特装合格的企业之

后。累计两次绿色特装不合格的一般性特装企业（包括主通

道和非主通道企业），下一届不允许实施展位特装。 

（四）规范标准展位简装管理。简装展位的木质搭建材

料必须低于整体搭建材料的 30%；对不按规定报图的违规简

装展位发整改通知单，督促企业立即整改，不整改的将暂停

施工，并将违规企业名单通报交易团。 

请各交易团（分团）和各商、协会高度重视，加大推动

工作力度，及时做好参展企业的政策宣传、引导和监督落实

工作，共同完成第 120 届广交会全面绿色布展任务。 

特此通知。 

 

附件：1.第 120 届广交会展区布局图 

      2.广交会出口展特装超期更改处罚机制 

          3.第 120 届广交会第三期展馆 A区中央通道展位
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附件 2 

 

广交会出口展特装超期更改处罚机制 

 

为更好地保障广交会组展工作进度，针对特装展位变动

频繁的情况，从第 107 届起对发生特装超期更改的企业进行

处罚。特装超期更改指企业在交易团提交一般性特装展位安

排方案截止后发生的一般性特装调整（包括退回全部或部分

特装展位、将全部或部分特装展位改为标准展位）。 

特装超期更改相应处罚如下： 

一、企业在一个展区出现特装超期更改的情况，从下届

起连续三届不能在该展区进行特装； 

二、企业在两个或以上展区出现特装超期更改的情况，

下届起连续三届不能在任一展区进行特装。 

各商、协会在当届广交会闭幕后的两个工作日内，将发

生上述特装展位更改的企业名单报广交会工作领导小组办

公室。 
 



附件 3 

 

第 120 届广交会第三期展馆 

A 区中央通道展位需求申报有关说明 

 
一、申报展位类别范围 

男女装、童装、内衣、运动服及休闲服、裘革皮羽绒及

制品、服装饰物及配件、家用纺织品、纺织原料面料、地毯

及挂毯、鞋、办公文具、箱包、体育及旅游休闲用品展区。 

二、布展要求 

中央通道展位为房间布局的光地展位，布展条件特殊，

申报时请考虑如下布展要求： 

（一）每个展位 9 ㎡（光地），须实行统一布展或特装

布展； 

（二）特装搭建限高 3米，不得搭建两层特装展位； 

（三）特装展位设计不得封闭，相邻展位之间保持良好

的通透性； 

（四）所有中央通道展位房间门口的高和宽均为2.4 米，

企业不得携带超大展品参展； 

（五）如出现多个交易团的企业在同一房间参展，相关

交易团请提前做好布展沟通协调工作。 

三、申报流程 

根据《广交会出口展组展业务线上管理规范》，请相关

交易团于2016年8月26日前通过已报备的“管理用户账号”，

登录广交会网络管理服务系统（路径：展位管理——一般性



展位需求申报），在线提交展位需求。 

如有地区产业集群参展需求，请于 2016 年 8 月 25 日前

向广交会工作领导小组办公室秘书处书面申报，展位数量安

排时将优先考虑。（联系人：陈智新，联系电话：

020-89138567，传真：020-89138550） 

四、展位需求如获安排，当届不得退回。 



附件4

展位类别 交易团
基数内展位

数
基数外新增

展位数
合计展位数

北京 4 4

天津 1 1

河北 12 1 13

沈阳 2 2

江苏 7 7

福建 4 4 8

湖北 1 1

广东 2 2

广州 2 2

四川 2 2

西安 1 1

厦门 8 8

43 8 51

北京 4 4

上海 1 1

广东 35 35

广州 22 22

四川 2 2

深圳 2 2

66 66

43 74 117

户外水疗设施

第120届广交会铁石装饰品及户外水疗设施展区
展位数量安排表

铁石装饰品

小计

合计

小计



附件 5 

 

第 120 届广交会组展工作表彰标准 

 

一、组展进度执行情况 

（一）一般性展位数量安排：一般性展位数量安排方案

提交截止后，提交比例达 100%（中央通道展位除外）。 

（二）企业一般性特装展位数调整（以下简称“企业特

装调整”）：交易团提交企业一般性特装展位数量安排截止

后，省市交易团的企业特装调整次数占本团参展企业数比例

不超过 5%，且不超过 15 次;中央企业交易团各分团无企业特

装调整情况。 

其中，企业特装调整指企业退出一般性特装参展或企业

一般性特装展位数量的增减，但属替换退出特装企业而增补

特装展位的调整不计（注：一家企业在一个展区发生一次特

装展位数量调整，即计为一次调整）。 

（三）退展位情况：无一般性展位退回情况。 

二、展品质量监管工作落实情况 

（一）按商务部办公厅《关于加强中国进出口商品交易

会展品质量监管有关工作的通知》（商办广函〔2010〕1700

号）要求，与当地质检部门合作开展展品质量监管工作，将

本团参展企业名单送当地质检部门审核，提交展品质量监管



工作书面材料及展品质量监管工作小组名单，将质检部门盖

章的正式核查结果书面报广交会工作领导小组办公室备案。 

（二）按《广交会出口展展品质量及贸易纠纷投诉监控

办法》要求，承担本团企业（含联营供货单位）的展品质量

与贸易纠纷投诉调解处理责任，收到广交会工作领导小组办

公室发出的展品质量及贸易纠纷协查通知后，于收到之日起

30 天内向广交会工作领导小组办公室书面提交调查调解情

况材料。 

三、交易团未出现一般性展位参展企业违规使用或空置

展位等问题。 

四、交易团绿色展位普及率达到《商务部办公厅关于印

发<广交会绿色发展计划>的通知》（商办贸函〔2014〕69 号）

规定标准。 



附件 6 

 

广交会退展位约束机制 

 

在完成所有企业展位位置预置截止后的第二天之前（含

2016 年 8 月 31 日）退展位的，所退展位不收取展位费；在

2016 年 9 月 1 日至 10 月 14 日退展位的，所退展位收取一半

展位费；在 2016 年 10 月 15 日及之后退展位的，所退展位

收取全额展位费。 



附件 7 

 

第 120 届广交会撤换展回旋区域设置 

 

为确保撤换展工作的顺利进行，第 120 届广交会第一、

二期继续在展馆 A、B 区设置撤换展回旋运作区域，该区域

只安排标准展位，不安排特装展位，具体如下： 

A 区：1.1-5.1、1.2-5.2 展厅最南端东西走向的 4排展

位（第一期 1.1-3.1 大型机械及设备展区、汽车配件展区、

动力电力设备展区，3.2-4.2 家用电器展区除外；第二期

1.2-4.2 日用陶瓷展区、工艺陶瓷展区除外）。 

B 区：9.1-11.1,9.2-11.2,9.3-11.3 展厅最南端东西走

向的 4 排展位（第一期 11.3 电子电气产品展区靠近主通道

的前 3个展位除外）；12.2-13.2 展厅最北端东西走向的 4排

展位。 
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抄送：外贸司，外贸发展局。 

         大会领导，广交会工作处、客户服务中心，存档（2）。 

中国对外贸易中心办公室               2016 年 8月 18 日印发 
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